Studio del marchio per Azienda Sacim
e criteri di applicazione



MARCHIO

Simbala
dimensioni consigliate per il simbale

altezza minima: cm. 4,5
corpo del font utilizzato per I'annc (1920} nella forma minimale: 10




MARCHIO
allineamente arrizzoniale

& possibile utilizzare una seconda versione dell'allineamento
nella forma completa per faverire una flessibile opplicazione
sui vari supporti (modulistica, segnaletica, automezzi,
stabilimenti, abbigliomenta).




Studio del marchio per Azienda SACIM e oriteri di opplicazione

Introduzione

Il marchio & il simbole gratico che idenfifico uno azienda, Sebbene non abbio vna visibilita o lvello omministrotive possiede un pofere & un valore di mercoto come mezzo di
comunicazione dell‘identitd e filosofia aziendale olire che di identificozione da parte dei clienti o potenziali client.

Il marchio & une strumento do usare con aftenzione & correffameants in ogni sua opplicazione poiché lo sva forzowalore dipende onche da un v coerente nel fempo & nei modi,

Premessa

Mel corso del tempa I"Aziendo SACIM ha offondate le proprie radici nel rerritorio nozionale affermandosi o le aziende leoder nel propric seftore per competenza e affidakiling,
e allo stesso tempo, nello sviluppo e ricerca di nuovi mercati e prodoti,
Cluaste binomio: esperienzaSevoluzions necessitono oggi Ji una identitd forte, offermata.

Simbolo [Marchio)

Il ridizegne completo del marchio prevede due elementi distinti, o differenza del precedente [unico elements), do uiilizzare insieme ma onche separati, in ogni case focilmente
ricanducibili all’ Azienda,

Il Marchio consiste nello stilizzazione di una § formata da due linee curve armoniose.

=i glementi sono operfi @ riportane allo sezione di uno cisterno paolicentrica. All'interne si legge chioromente una 5 b infera,

L'ariosild che presenta il simbolo significa 'apertura dell’Azienda verse nuovi mereali, la ricerca e quindi la continua evaluzione.

Cluesta simbalo rimarca in modo chioro e originale 'assenzo dell Azienda: LA 5 iniziale del noma SACIM @ lo produzione aziendale. l'slements scudetto tricolore afferma il
senso di nozionalila; & collocate alla base del simbole con I'anne di nascita dell’Azienda quale cerificazione di prodono ilaliono e goaranzio di Know-how sviluppato aftraversa
lo proprio kngevita

Il colore scalio & il blu. Riconducibile immediatamente all’ormai offermate colore aziendale uilizzate nel precedente marchio e givstoments elements di confinuitd, ma anche
calore ishiluzionale, non aggressivo e diplomalices alle stesse lempa

Un simbole quindi che si sostiene anche da solo perché in se contiene tutti gli elementi identificativi.

L'anno di fondazione & scrito con caratlere istiluzionale: TIMES SEMIBOLD, come si conviene ad una Azienda in procinte di raggiungere i novant'anni di afivit.




logotipo

Il logotipa SACIM, posto solto il simbole e al centra & serifle con carattere semplice & chiare abbastanza rebuste da supporlarne il simbele senza sopraffarle.

Lo lettern C inoltre infroduce onch'assa allo produzicne aziendale attroverso lo forma della sezione di una cisterna.ll carottere, @ stato ottenuto modificondo opportfunamante
il font: AMAMT GARDE BOLD.

Cromatipo

Il codore ulilizzate per il neovs Marchio & il Pontone: REFLEX BLUE

con i riferimenti per la riproduzione a color in quadricramia, a color con tinle piatle, in bianco e nero e, quando possibile, | codici RAL per I'impiego di verniei e coloranti
industriali @ | codici dei vinili adesivi 34,

Conclusioni

La forza di un morchio nosce dalla sua semplicitd, sio della forma che del colore, nella coerenza di riproduzione degli elementi che lo costitviscone, nella corretta applicazione

o fulti gli strumendi di comunicazions & per queshs mofiva diventa fandamentale mantenerne |'inh:|5'rihf.|.
Melle prossime pogine si frovano le informazioni necessarie ol o corretto wilizzo.




| ealari utilizzali sona | sequenti:
o izl - per lo scudetto tricolore,

Simbole per la 3. vercde PANTONE 342 . quad. C. 100%, M. 0, G. 9%, N. 43%
versiona a colori PANTOMNE REFLEX BLUE o bionco
& riferimanto colori quadricromia, .&;ﬂ" . 1?2;; rosse PANTOME RED 032 - quad. €. 0, M. 91%, G, 87%, M. 0
' ' an e}
[Quadricromia & Pantona) Cialle 0 per 1920, NERO su base bianca o chioro

Mero &% Bianco su base nera o scura




LOGOTIPO | colari utilizzahi seno i seguenti:

versiona a colori

e riferimento colori PAMNTOME REFLEX BLUE

(Quadricromia e Pantona) guadricromia, Cyan 100%
Magenta 72%
Giallo 0
MNero &%

SACIM




oo per lo scudetto tricolore,

Simbol la 5, :
'-';I-rnsci;ni in hianco e nera e d_ﬂ sinistra [verda) Mero 64%
e riferimento MNero &8% bianco

percentuali di colore & destra [rosso] M. 49%

per 1920, NERD su bose bianca o chiara

Biance su base nero o scura




LOGOTIPO

versione in bianco e nero Mero &8%
e riferimento

percentuali di colore

SACIM




proporziene da mantenere inalterala

SACIM SACIM




MARCHIO
dimensioni consigliate per il marchio intero
nelle misure minimali il corpo del font utilizzate per I'annc [1920) & il 4.

& consigliabile nen ridurre ulteriormente pena la leggibilita completa
altezza olire la quale & consiglicbile non scendere: cm. 3,7

<)

SACIM 2.




